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HOW THE SUBJECT WOMAN IS STILL SEEN IN THE MEDIA
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Resumo: O artigo analisa como os veiculos segmentados de jornalismo feminino e
feminista produzem os efeitos de sentido por meio das matérias para as leitoras da
atualidade, especificamente os discursos para as mulheres que sao maes, com base
na Analise do Discurso de linha francesa, estruturada por Michel Pécheux. As
materialidades discursivas analisadas falam sobre maternidade e foram retiradas das
revistas on-line Vogue e AzMina. Todas as matérias analisadas foram produzidas em
um periodo inferior a um ano. Para realizar as analises das sequéncias discursivas,
foram utilizados os conceitos de imaginario, Formagédo Discursiva e Formacéao
Ideoldgica. Para se chegar a um resultado, foram resgatadas formagdes discursivas
historicas, ditadas a partir do século XVIII na Europa e reproduzidas no ocidente, que
colocaram as mulheres como as responsaveis pela vida doméstica, enquanto os
homens saem para ter uma vida publica e prover o sustento do lar. A principal
conclusdo que se pode chegar por meio deste artigo € que os veiculos de
comunicagado especializados ainda disseminam, inconscientemente, os discursos
machista e patriarcal.
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Abstract: The article analyzes how the segmented vehicles of female and feminist
journalism produce the effects of meaning through the articles for today's readers,
specifically the speeches for women who are mothers, based on the Discourse
Analysis of French line, structured by Michel Pécheux. The discursive materialities
analyzed talk about motherhood and were taken from the online magazines Vogue and
AzMina. All the materials analyzed were produced in less than a year. To carry out the
analysis of the discursive sequences, the concepts of imaginary, Discursive Formation
and lIdeological Formation were used. To reach a result, historical discursive
formations, dictated from the 18th century in Europe and reproduced in the West, were
rescued, which placed women as responsible for domestic life, while men go out to
have a public life and provide for themselves home. The main conclusion that can be
reached through this article is that the specialized media still unconsciously
disseminate the macho and patriarchal discourses.
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1 INTRODUGAO

Este artigo busca analisar como o jornalismo segmentado feminino e feminista
foi modificado com o passar dos anos, por conta do publico que o consome e por
conta das novas formas de transmitir as informagdes com o advento da internet. No
Brasil, a internet chegou em 1980. Mesmo ano em que se inicia a geragéo e se
estendeu até o ano de 1995. Ja as mulheres que fazem parte da geragao Z nasceram
entre os anos de 1995 a 2010.

Kehl (2008) analisa a ideologia da sociedade sobre as mulheres durante e apds
a Revolugdo Francesa e como o comportamento delas foi se modificando com o
passar dos anos. Antes, o modelo social em que as mulheres estavam inseridas
determinava que elas apenas tivessem filhos e cuidassem da vida doméstica. Porém,
elas fizeram uma ruptura com a ideologia da época que acarretou em deslocamentos
na vida publica e privada. Ent&o, a figura ideoldgica das mulheres na sociedade foi
sendo ressignificada.

Por conta da passagem dos anos e da modificacdo do papel da mulher na
sociedade, o objetivo deste artigo € analisar discursivamente as reportagens
publicadas nas revistas femininas on-line AzMina e Vogue percebendo o imaginario
sobre o papel social da mae e da mulher que é constituido ideologicamente. Para isso,
foram selecionadas, como materialidades discursivas, matérias que falam sobre a
maternidade. As analises serdo realizadas com base na Analise do Discurso de
orientacao francesa sistematizada por Michel Pécheux. O critério de selecéo para as
revistas € a visibilidade que elas possuem. Também sera analisado se esta
modificagdo do papel da mulher impactou de alguma forma os veiculos de jornalismo
feminista e feminino e a maneira como eles produzem as matérias.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Como encaminhamento metodoldgico, pretende-se discutir, por meio da
Analise do Discurso de linha francesa de Michel Pécheux, como a mudanca do papel
da mulher na sociedade durante os anos foi representada nas revistas de jornalismo
feminino e feminista, Vogue e AzMina, respectivamente. As matérias analisadas tém
em comum o tema maternidade.

A matéria da revista Vogue tem o seguinte titulo: "Oi maes, ta cansativo né?’:
Fernanda Rodrigues desabafa em post sobre a maternidade durante quarentena®’. Ja
as matérias da revista AzMina foram intituladas: “Educacao de filhos em casa tende a
ser mais uma tarefa ndo remunerada para as mulheres” e “Coronavirus mostra que
trabalhar de casa com filhos ndo € um sonho”.

Todas as matérias escolhidas trazem o ideal de que as mulheres sdo as
responsaveis pela criagao dos filhos e o critério de sele¢ao para as matérias que serao
analisadas ocorreu porque os objetos de estudo evidenciam as questdes fisioldgicas
das mulheres, ou seja, que sao capazes gerar vidas e, também, por conta de questdes
ideoldgicas, de que as mulheres nascem para serem maes. Além disso, as matérias
que serao analisadas foram produzidas no periodo de julho de 2019 a abril de 2020,
ou seja, em um periodo inferior a um ano, logo, sao recentes.

3 Trata-se de um periodo de isolamento social decretado pelo governo em razdo da pandemia do
Coronavirus (Covid-19), suspendendo atividades nas quais haja aglomeracdo para evitar a
disseminacgédo do virus, mantendo os servicos essenciais. Com isso, muitas atividades passaram a ser
realizadas via home office. <https://www.em.com.br/app/noticia/nacional/2020/03/13/interna_nacional,
1128662/coronavirus-qual-e-a-diferenca-entre-isolamento-e-quarentena.shtmi>.
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O corpus de estudo sera analisado doravante considerando os conceitos de
imaginario, ideologia, Formacgao Ideoldgica e Formagao Discursiva a partir da
perspectiva da AD.

Ja o critério de selegao para as revistas € a visibilidade que elas possuem. Por
ser um veiculo on-line, entende-se que a revista AzMina tem visibilidade nacional. O
Instagram possui 73,4 mil seguidores. Além disso, a revista ja desenvolveu e ainda
desenvolve campanhas que apoiam o feminismo, uma delas chamada
#VamosMudarosNumeros, feita em 2017 com o time Cruzeiro, falando sobre a
desigualdade enfrentada pelas mulheres. No ano, os jogadores entraram em campo
durante a Copa do Brasil vestindo as camisetas com os numeros que representavam
dados sobre feminicidio, desigualdade nos postos de trabalho.

Ja a revista Vogue também tem visibilidade nacional, ao todo, 2,5 milhdes de
pessoas seguem a revista no Instagram. A diferenga entre os numeros pode ser
explicada pela idade das revistas. Enquanto a Vogue passou a ser publicada em 1892
nos Estados Unidos e em 1975 no Brasil, a revista AzMina surgiu em 2015.

3 REFERENCIAL TEORICO

A teoria da Analise do Discurso (AD) desenvolvida por Michel Pécheux é uma
juncdo de trés grandes teorias: a linguistica estrutural de Ferdinand Saussure, o
materialismo historico de Louis Althusser que fala sobre os conceitos de ideologia, e
a psicanalise de Jacques Lacan que trata sobre o sujeito.

Lacan considera que a fala é o objeto de interesse dos psicanalistas e também
€ ela que interessa para a AD, além do falante (Souza, 2011, p. 13). Os termos
apresentados anteriormente sdo chamados por Pécheux de ftriplice alianga, pois,
deve-se considera-los como base para trabalhar e refletir a AD.

Com esses ingredientes, Michel Pécheux encontra um jeito de
introduzir a no¢ao de ideologia como um mecanismo de constituicdo
do sujeito no discurso. [...]. Mas a maneira com que Pé&cheux recorre
ao conceito leva a compreender que o que torna possivel que o sujeito
fale como se fosse a origem de si e do sentido do que diz é o
esquecimento (Souza, 2011, p. 46).

Pécheux trabalha com dois esquecimentos, porém, fazendo uma relagdo com
a ideologia, aqui sera apresentado o esquecimento numero um. De acordo com
Orlandi, o esquecimento persiste do inconsciente e resulta no modo como a ideologia
afeta os sujeitos: “Por esse esquecimento temos a ilusdo de ser a origem do que
dizemos quando, na realidade, retomamos sentidos preexistentes”, (2007, p. 34). Ou
seja, ainda que nao seja a vontade do sujeito, ele esta atravessado por ideologias.

Segundo Orlandi (2007, p. 15), como o proprio nome sugere, a Analise do
Discurso trata sobre o discurso, sobre a ideia de percurso, de movimento “[...] com o
estudo do discurso observa-se o homem falando”. Portanto, a maxima em AD é
entender a lingua fazendo sentido para determinado sujeito, considerando sua
historia.

Um dos conceitos vistos em AD é que a mesma palavra pode gerar efeitos de
sentido diferentes entre os interlocutores, ou seja, se torna um discurso diferente. Isso
ocorre porque cada sujeito possui uma formacao ideoldgica que € percebida no
respectivo discurso.
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[...] todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro,
diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido
para derivar para um outro [...]. Todo enunciado, toda sequéncia de
enunciados é, pois, linguisticamente descritivel como uma série
(Iéxico-sintaticamente) determinada de pontos de deriva possiveis,
oferecendo lugar a interpretagao (Pécheux, 2008, p. 53).

Além disso, Orlandi (2007) apresenta que nao ha linearidade quando duas ou
mais pessoas estdao conversando, pois, os interlocutores realizam o processo de
significagdo juntos.

Desse modo, diremos que nao se trata de transmissao de informacao
apenas, pois, no funcionamento da linguagem, que pde em relagao
sujeitos e sentidos afetados pela lingua e pela histoéria, temos um
complexo processo de constituicdo desses sujeitos e produgédo de
sentidos e ndo meramente transmissao de informacéo. [...]. Por outro
lado, tampouco assentamos esse esquema na ideia de comunicagao.
A linguagem serve para comunicar. As relagdes de linguagem sao
relacbes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sdao multiplos e
variados. Dai a definicdo de discurso: o discurso é efeito de sentido
entre locutores (Orlandi, 2007, p. 21).

O mesmo pode ser visto em Pécheux:

Nesses espacgos discursivos [...] supde-se que todo sujeito falante
sabe do que se fala, porque todo enunciado produzido nesses
espacos reflete propriedades estruturais independentes de sua
enunciagao: essas propriedades se inscrevem, transparentemente,
em uma descricdo adequada do universo (tal que este universo é
tomado discursivamente nesses espacos) (Pécheux, 2008, p. 31).

Ou seja, para o sujeito, aquilo que ele fala é correto, pois ele € atravessado por
ideologias que produzem um efeito de evidéncia na maneira como ele enxerga os
mais diversos acontecimentos.

Nao é possivel estar fora das formacdes ideoldgicas, pois, mesmo que nao seja
vontade do sujeito, ele esta atravessado por ideologias, assimiladas por ele durante
toda a vida. Orlandi (2007) explica como se constitui a formagao discursiva: “A
formacgéao discursiva se define como aquilo que numa formacgao ideoldégica dada — ou
seja, a partir de uma posicdo dada em uma conjuntura socio-histérica dada —
determina o que pode e deve ser dito” (2007, p.43).

Pécheux explica que o discurso tem potencial para modificar o ambiente em
que o sujeito esta inserido

[...] todo discurso é o indice potencial de uma agitagcao nas filiagcdes
socio-historicas de identificagdo, na medida em que ele constitui ao
mesmo tempo um efeito dessas filiacdbes e um trabalho (mais ou
menos consciente, deliberado, construido ou, mas de todo modo
atravessado pelas determinagdes inconscientes) de deslocamento no
seu espaco: ndo ha uma identificacdo plenamente bem sucedida, isto
€, ligacao soécio-histérica que nao seja afetada, de uma maneira ou de
outra, por uma “infelicidade” no sentido performativo do termo [...]
(Pécheux, 2008, p. 57).
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Na SD1, é possivel perceber a formacao ideoldgica histérica de que a mae que
deseja trabalhar deve apresentar bons resultados no trabalho — mesmo que ela seja
empreendedora —, pois, do contrario, o ideal é apenas focar na educacao dos filhos.

SD1. A mulher chega ao fim do dia exausta e ainda tem que produzir
e ser criativa e atender bem seus clientes? Ai bate a culpa, a sensacao
de incompeténcia, a frustragao, a raiva e a sensacao de estar fazendo
tudo errado o que a faz ficar ainda mais nervosa durante o dia com as
criangas — que costumam devolver com mais bagunca e estresse
(Leite, 2020).

E possivel perceber nessa SD que a ideia de que a mulher precisa ser
multifungcdes (méae, profissional) esta enraizada nas mulheres, porque elas receberam
essa formacgéao ideoldgica. Logo, a prépria mulher produz o imaginario de que deve
realizar todas as tarefas diarias com maestria, porque, se ela n&o o fizer, uma parte
de suas fungdes ndo sera cumprida.

Historicamente, o papel da maternidade sempre foi construido como o
ideal maximo da mulher, caminho da plenitude e realizacdo da
feminilidade, associado a um sentido de renlincia e sacrificios
prazerosos. No final do século XVIII, e principalmente no século XIX,
[...], a mulher aceitou o papel de boa mée, dedicada em tempo integral,
responsavel pelo espaco privado, privilegiadamente representado
pela familia (Braga, Amazonas apud Borsa, Feil, 2008, p. 5).

Ainda que os sujeitos sejam interpelados por formacgdes ideoldgicas, as
formagdes discursivas n&do sdo homogéneas.

Os sentidos néo estdo assim predeterminados por propriedades da
lingua. Depende de relagbes constituidas nas/pelas formagdes
discursivas. No entanto, é preciso nado pensar as formacoes
discursivas como blocos homogéneos funcionando automaticamente.
Elas sdo construidas pela contradicdo, sdo heterogéneas nelas
mesmas e suas fronteiras sado fluidas, configurando-se e
reconfigurando-se continuamente em suas relagdes (Orlandi, 2007, p.
44).

Um exemplo pode ser visto na SD2:

SD2. [...] Jennifer participou de reunides semanais de uma associagao
de pais que ensinam os filhos em casa, além de acompanhar a rotina
de 20 mulheres. Entre mais de 600 familias da associagédo, as maes
eram maioria entre as representantes por serem as mais propensas a
assumir o papel de educadoras. E a divisdo destes papéis
frequentemente levam muitas delas a exaustao fisica, emocional e
mental conhecida como Sindrome de Burnout, resultado do acumulo
excessivo de funcbes em situagdo de trabalhos que sao
emocionalmente estressantes (Damasceno, 2019).

O trecho foi retirado de uma matéria produzida pela revista AzMina e mostra
que, ainda que a mulher da atualidade tenha o direito de trabalhar fora e desenvolver
outras fungdes — que nao cuidar do lar e dos filhos — a formacgao ideoldgica de que a
funcao primaria de zelo dos filhos € da mulher ainda esta presente no século XXI.
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Portanto, o discurso apresentado na matéria remota as memoarias do passado, do
discurso patriarcal.

Seguindo nesta linha de pensamento, que as formagdes discursivas sao
fluidas, Kehl diz que por conta da Revolugao Francesa, as mulheres sairam da
propriedade privada, para a vida publica. “Em meio a estes intensos deslocamentos
entre a esfera publica e a privada, as mulheres deixaram seus antigos postos [...] €
sairam as ruas, organizadas ou ndo, com tanta sede de participagdo civica e
desobediéncia revolucionaria [...]" (Kehl, 2008, p. 50).

Ou seja, com o passar dos anos, a formacgéao ideoldgica a qual as mulheres
estavam inseridas passou por um processo de transformacéao e ainda passa. Orlandi
aponta que uma das fungbdes da AD é ressignificar a nogéo de ideologia a partir da
consideragao da linguagem (2007, p. 45). Essa ressignificacdo sobre o feminino pode
ser percebida no recorte feito por Mazzardo (2020) quando fala como foi o inicio do
voto feminino no Brasil:

[...] N&o obstante, as mulheres seguiram com sua bandeira,
conquistaram o voto e a familia continua. Sob essa ampla moldura,
reconhece-se que as mulheres, mesmo com percalgos e desvios,
esculpiram um caminho sem volta, ultrapassando muitas das barreiras
fortemente sobrepostas pelos homens, infligidas culturalmente. Na
visdo de Scott (2013, p. 15), ha muito tempo as mulheres deixaram de
ser identificadas tdao somente como “filha, esposa ou méae”,
desempenhando hoje fungbes nunca imaginadas pelas geracoes
anteriores, trazendo consigo o bastido das grandes mutagbes
operadas nas familias (Mazzardo, 2020, p. 8).

Além disso, a ideologia é percebida conforme a posicédo-sujeito mulher que
trabalha, € mae e exerce multiplas fungdes.

A ideologia [...] ndo é vista como conjunto de representagdes, como
visdo de mundo ou como ocultagéo da realidade. [...] Enquanto pratica
significante, a ideologia aparece como efeito da relagdo necessaria do
sujeito com a lingua e com a histéria para que haja sentido. E como
nao ha uma relacéo termo a termo entre
linguagem/mundo/pensamento essa relagao torna-se possivel porque
a ideologia intervém com seu modo de funcionamento imaginario
(Orlandi, 2007, p. 48).

Em resumo, o imaginario € como uma pessoa em sua posi¢ao, por exemplo,
uma editora de revista feminina, percebe a leitora dessa revista. Essas percepcdes
também n&o deixam de lado a ideologia. Por isso, Orlandi relaciona os dois na citagéao
anterior. Além disso, Souza define o imaginario como “[...] mediante o conceito de
imaginario, observam-se os modos de dizer que n&o podem ser formulados
diferentemente” (Souza, 2011, p. 94).

Ou seja, forma-se um discurso com base em algo dito por uma determinada
comunidade e essa ideia é reproduzida por diferentes pessoas, de maneira igual,
durante muito tempo.

Por hora, outro conceito importante e também aqui abordado é o sujeito.
Orlandi explica que o sujeito € clivado: “[...] ele é sujeito de e é sujeito a. Ele é sujeito
a lingua e a histdria, pois para se constituir, para (se) produzir sentidos ele é afetado
por elas|...]” (Orlandi, 2007, p. 49). Portanto, um mesmo sujeito € visto de diferentes
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maneiras, pois, ele muda conforme a esfera social em que esta inserido. No caso das
matérias, a mulher é representada como méae e como profissional.

Ainda de acordo com Orlandi, em AD, todos sao sujeitos e ndo ha ninguém fora
da ideologia. Entao, estao sujeitos a absorver aquilo que encontram no ambiente em
que estado inseridos. Para Orlandi, o sujeito da modernidade é contraditorio, pois, é
livre e submisso. (Orlandi, 2007, p. 50).

Tomando o sujeito mulher como exemplo, as mulheres sao livres para votarem
e tomarem as proprias decisdes, entretanto, ainda sao submissas a ideia de que, por
serem delicadas e amorosas, possuem a obrigagao de ter filhos e serem as maiores
responsaveis pela educagao deles. Como pode ser visto na SD3:

SD3. O que me preocupava era estar perdendo a mim mesma. Desisti
da minha carreira e dos meus hobbies quando as criangas eram muito
novas. Dei a eles todo 0 meu tempo e a minha energia, conta a norte-
americana Laura Sowdon, 40 anos. Ela e o marido optaram por educar
os filhos Mya, lan e Anna em casa. Enquanto o marido Richard
Sowdon trabalha como gerente de finangas no servigo postal, Laura
assume o papel de mae, professora e dona de casa diariamente
(Damasceno, 2019).

Na SD3, fica claro como o papel da mulher e do homem ainda sao vistos na
sociedade, ja que, enquanto o homem tem uma vida publica, a mulher tem uma vida
privada. Tal qual acontecia desde antes da Revolugao Francesa e apresentado por
Kehl.

4 JORNALISMO SEGMENTADO: O JORNALISMO FEMININO

O jornalismo segmentado € um modelo mais visto em revistas do que em outros
meios de comunicagédo, pois dentro do jornalismo diario, factual, ndo ha tempo para
buscar matérias mais aprofundadas e que sejam direcionadas apenas para um publico
especifico. Fernandes (2017, p. 21) explica que a vertente atua de “forma contraria a
cobertura geral dos fatos”.

Para a autora, existem trés formas de trabalhar o jornalismo especializado: em
uma editoria dentro de um veiculo que trate também de outros assuntos, em um
veiculo totalmente especializado, e feito por colunistas, que nem sempre sao
formados em jornalismo, mas, possuem conhecimento no assunto, como um médico.

Jornalista ou nao, o profissional que escreve sobre um tema especifico precisa
ter muito conhecimento sobre o assunto, porém, € necessario atentar-se para outras
questdes, como explica Fernandes

[...] a especializacao jornalistica ndo se resume a abordar um tema
especifico, referindo-se também a forma qualificada como lida com
ele. As fontes utilizadas para a elaboragdo das matérias precisam
dominar os assuntos em questao e o discurso deve ser apropriado ao
publico, que quer receber informagdes mais aprofundadas que as
fornecidas pelo noticiario geral (Bueno apud Fernandes, 2017, p. 23).

No Brasil, o primeiro periddico feminino foi o Espelho Diamantino, langado no
Rio de Janeiro em 1827 e que tratava sobre politica, literatura, arte e moda. Entretanto,
somente em 1950 foi que o jornalismo feminino se consolidou da maneira como ainda
€ tratado atualmente e que falava sobre questdes ideologicamente ligadas as
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mulheres como moda, beleza, educacéao dos filhos, sexo, carreira profissional e saude
(Bandeira, 2015, p. 1-2).

Segundo Fernandes, a segmentagcdo do jornalismo por perfil de renda,
interesses, género, etc., foi “emprestada” da area do marketing, pois, as empresas de
jornalismo sentiram a necessidade de alcangar audiéncia e fazer com que as pessoas
consumissem os produtos anunciados por elas (2017, p. 28). Ou seja, € mais facil
saber o que escrever, produzir e vender quando o consumidor final € bem definido,
especialmente para o publico feminino atual.

Bandeira (2015, p. 5) diz que o jornalismo feminista € uma extensdo do
feminismo:

[...] Além de um movimento politico organizado, o feminismo revelou-
se e disseminou-se em diferentes meios, através dos quais as
mulheres passaram a buscar uma reavaliacdo das relagdes
interpessoais, nas quais o feminino ndo viesse atrelado a uma
condicdo de menores, de desvalorizagdo (Alves, Pitanguy apud
Bandeira, 2015, p. 5).

Ou seja, as mulheres passaram a buscar uma nova de identificagao ideoldgica.
Isso ocorreu especialmente entre os anos 1940 e 1950, quando o movimento feminista
ganhou for¢a no Brasil com dois grandes objetivos: conquistar liberdades individuais
e igualdade de género e também reduzir problemas de toda a populagdo, como
desigualdade social (Reis, 2019, p. 35).

5 A MATERNIDADE EM DISCURSO

Uma das motivagdes para este artigo foi a observagao das mudangas na forma
em que os veiculos de jornalismo feminino passaram a tratar as matérias para suas
leitoras. Antes, a producao era preocupada em falar sobre estética e como manter-se
bela mesmo cuidando dos filhos (entre outros temas) agora preocupa-se também em
falar sobre como € comum que mulheres, assim como os homens, sintam-se
esgotadas ao cuidar dos filhos, conciliar a vida profissional e manter uma rotina de
autocuidados. Um exemplo pode ser visto na SD4:

SD4. Oi maes, ta cansativo né? Estamos juntas! Toda vez que eu
penso em dar um ataque ou vou dar aquela choradinha escondida no
banheiro, eu penso: Estamos juntas! (Vogue, 2020).

A sequéncia foi retirada de uma matéria produzida pela revista Vogue Brasil,
em que a atriz Fernanda Rodrigues faz um desabafo sobre a maternidade real em
tempos de quarentena. O trecho analisado remete o discurso de feminilidade formado
pela cultura europeia nos séculos XVIII e XIX, que diz que as mulheres nasceram para
realizar aquilo que sua natureza fisiolégica determina: serem maes e, que, por conta
dessa unica fungéo, precisam sempre manterem uma postura de forga (Kehl, 2008, p.
48).

[...] atribui-se as mulheres um pendor definido para ocupar um unico
lugar social — a familia e o0 espago doméstico —, a partir do qual se
tragca um unico destino para todas: a maternidade. A fim de melhor
corresponder ao que se espera delas (que é, ao mesmo tempo, sua
Unica vocagao natural), pede-se que ostentem as virtudes proprias da
feminilidade: o recato, a docilidade, uma receptividade passiva em
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relacéo aos desejos e necessidades dos homens e, a seguir, dos filhos
(Kehl, 2008, p. 48).

A histdria mostra que a mulher que se torna méae alcanca o topo da feminilidade
(Borsa, Feil, 2008, p. 4). Entretanto, o trecho analisado descontréi a formagao
ideoldgica de que a mulher, enquanto mae, € inabalavel, dedicada em tempo integral
aos filhos e responsavel pela vida doméstica.

Ainda citando as autoras, na familia contemporanea nao ha espaco para
vincular os papéis dos homens e das mulheres a identidade sexual: “Atribuir a mulher
o papel de cuidar do lar e ao homem o de prover o sustento da familia ndo é s6 um
modelo arcaico que remonta as origens do processo civilizatorio como soa hoje em
dia um estereotipo tangenciando o ridiculo” (Osoério apud Borsa, Feil, 2008, p. 6).

Retomando ao jornalismo feminino, ndo seria viavel para os veiculos de
imprensa segmentados ao assunto ndo acompanharem a evolugdo, pois, se a
posicao-sujeito da leitora e as formacgdes ideoldgicas sociais mudam, os seus
interesses também s&o modificados, séo ressignificados. Apesar de ainda tratar sobre
assuntos como moda, beleza, saude, educagao dos filhos e sexo, a forma como as
matérias sao escritas é diferente, pois é preciso buscar outra abordagem para falar
com as mulheres.

Por exemplo, por conta das duas Grandes Guerras, as mulheres passaram a
cuidar dos negodcios da familia enquanto os homens estavam nas batalhas, ou seja,
comegaram a ocupar os postos de trabalho. Além disso, com o advento da Revolugao
Industrial as mulheres trabalhavam nas fabricas, operando as maquinas. Entretanto,
trabalhar fora ndo reduz a jornada dupla das mulheres, que inclui cuidar da casa, do
marido e dos filhos (Ost, 2009). Isso ainda ocorre, por conta da memoria que se tem
do discurso patriarcal de que as mulheres sao as responsaveis pela vida doméstica.

Logo, o assunto (trabalho) vira pauta nas redagdes de jornalismo. A matéria
produzida pela revista AzMina, que fala sobre a relagdo das mulheres com o home
office em periodo de quarentena e com o cuidado dos filhos, ilustra a SD5:

SD5. O home office com filhos, na minha experiéncia atendendo méaes,
especialmente as empreendedoras, € uma das maiores fontes de
frustracao e culpa quando se deparam com as dificuldades concretas
de se trabalhar em casa com criangas (Leite, 2020).

A SD5 rompe o imaginario criado historicamente pela sociedade patriarcal de
que a mulher € uma super-heroina e que consegue lidar com as diferentes situagdes
relacionadas ao lar. A mesma formacéo discursiva pode ser vista na SDG6:

SD6. Muitas mulheres (gravidas) chegam a mim com o desejo de
empreender, crentes de que terdo mais tempo com seus filhos
trabalhando de casa, sem gastar com baba ou escola. Imaginam que
fardo isso enquanto as criangas placidamente brincam de Lego. Por
outro lado, quem ja tem filho(s) costuma cair no conto de que basta
trabalhar quando eles dormirem (Leite, 2020).

Ambas as sequéncias discursivas retomam o discurso, ainda visto hoje, de que
as mulheres sao virtuosas e, que, independentemente da situacdo, precisam ter
tempo para os filhos. Isso pode ser percebido na fala das préprias mulheres, pois elas
possuem uma formagao discursiva destinada a imaginar que conseguem abracar
todas essas fungdes, ja que a propria biblia traz a ideia de que a mulher é incansavel.
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Busca la e linho, e trabalha de boa vontade com suas maos. Como o
navio mercante, ela traz de longe o seu pao. Levanta-se, mesmo a
noite, para dar de comer aos da casa, e distribuir as tarefas das servas.
[...]. V& que é boa a sua mercadoria; e a sua ldampada nao se apaga
de noite (Biblia, 2004, p. 872, Pv 31:13-15,18).

Na citagao anterior é percebido que, conforme a Formacgao Discursiva religiosa
crista, a responsabilidade da mulher é alimentar o marido e os filhos, ao trazer o péo,
e estar sempre disponivel para a familia, pois se sua lampada nao se apaga a noite,
a mulher tem a obrigagao de estar de pé quando alguém necessitar.

Por isso, é percebido nas SD5 e SD6 o discurso da frustracdo, pois ao nao
conseguir realizar uma atividade ideologicamente atrelada a mulher por sua natureza,
rompe-se uma expectativa.

Um dos trechos da SD6 diz que “por outro lado, quem ja tem filho(s) costuma
cair no conto de que basta trabalhar quando eles dormirem”. Ou seja, reforca
novamente o discurso biblico de que a mulher ndo precisa descansar, porque
enquanto os filhos dormem, ela deve retornar ao trabalho.

Além disso, a figura do pai ndo é citada nas sequéncias analisadas, dando forga
mais uma vez para o discurso de que o0 homem €& o responsavel por prover o lar
financeiramente e a mulher, ainda que queira trabalhar fora, deve cuidar dos filhos.

A sociedade delimita, com bastante precisdo, os campos em que pode
operar a mulher, da mesma forma como escolhe os terrenos em que
pode atuar o homem. A socializagao dos filhos, por exemplo, constitui
tarefa tradicionalmente atribuida as mulheres. Mesmo quando a
mulher desempenha uma fungdo remunerada fora do lar, continua a
ser responsabilizada pela tarefa de preparar as geragdées mais jovens
para a vida adulta (Saffioti, 1987, p. 8).

Outra memoria que reforga o discurso de que as mulheres sao responsaveis
pela vida doméstica é a educacao ofertada para homens e mulheres no século XIX,
em que as mulheres aprendiam a bordar, a ser mae e a ser uma boa dona de casa.
(Barion, et al, p. 17).

No século XIX, a legislagao previa escolas para meninas, entretanto,
a populagao feminina era marginalizada no precario sistema escolar
do Império, situagao que se arrastava desde o periodo colonial. ...]
Nas camadas populares, obviamente nem se cogitava da sua
instrucdo, ao passo que, nas camadas superior e média, elas
recebiam em graus variados uma educagao domestica’ (Xavier apud
Barion et al, p. 17).

Portanto, a sociedade brasileira vive em uma longa e duradoura formagao
ideoldgica de que a mulher deve ser ensinada a cuidar do lar. Ainda neste século é
possivel encontrar, ndo dificilmente, esse discurso. Um exemplo pode ser visto na
SD7

SD7. Como consequéncia de ser a responsavel pela educagao dos
dois filhos, a norte-americana Leanna (o estudo preservou o
sobrenome das participantes) foi uma das maes que chegaram a este
nivel de esgotamento. Além de assumir o papel de professora, os
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cuidados com a casa ficavam inteiramente nas suas maos devido ao
trabalho em tempo integral do marido. A certeza de que estava
fazendo a vontade de Deus a fez continuar independente da exaustao,
“Sentimos que isso é o que Deus quer que fagamos com 0s nossos
filhos”, contou a pesquisadora (Damasceno, 2019).

Além de reforcar o discurso biblico, a SD7 também apresenta o discurso de que
a mulher & submissa ao homem, pois, enquanto o marido sai para trabalhar, a
responsabilidade por educar os filhos em casa € da mulher.

Ao falar sobre os inconscientes do homem e da mulher, Saffioti (2004, p. 36),
explica que ideologicamente o homem é incentivado a assumir posi¢cées de poder,
que envolvem o trabalho fora de casa.

Segundo Jung (1992), tanto homens quanto mulheres sdo dotados de
animus e anima, sendo o primeiro o principio masculino e a segunda,
o principio feminino. [...] a sociedade estimula o homem a desenvolver
seu animus, desencorajando-o a desenvolver seu anima, procedendo
de maneira exatamente inversa com a mulher. [...]. Sendo o nucleo
central de animus o poder, tem-se, no terreno politico, homens aptos
ao seu desempenho, e mulheres ndo-treinadas para exercé-lo. Ou
seja, o patriarcado, quando se trata da coletividade, apoia-se neste
desequilibrio resultante de um desenvolvimento desigual de animus e
de anima e, simultaneamente, o produz (Jung apud Saffioti, 2004, p.
36-37).

Ou seja, ainda que atualmente as mulheres tenham a mesma educacgao escolar
que os homens, o discurso de que o sexo feminino deve se privar de fungdes publicas,
por ser o sexo fragil, delicado e sensivel, continua sendo disseminado e exposto nas
matérias jornalisticas de veiculos segmentados ao tema.

O mesmo discurso pode ser visto na SD8:

SD8. A pesquisadora observa que mulheres que possuem
expectativas de relagcbes igualitarias sdo propensas a estar menos
satisfeitas com o mesmo suporte dos maridos do que maes que nao
esperam equidade (Damasceno, 2020).

Além de entender, por conta de memodrias ideoldgicas, que os homens devem
estar a frente do lar, a formagdo imaginaria das mulheres as impede,
inconscientemente, de gerar esperangas quanto a colaboragéo paterna na educagao
direta dos filhos.

No trecho da SD8: “mulheres que possuem expectativas de relagdes
igualitarias sao propensas a estar menos satisfeitas”, exemplifica muito bem a
realidade. Pois, as mulheres esperam uma atitude masculina que, desde o século
XVIII, foi atribuida somente a elas.

A sequéncia também reforca o discurso de que as mulheres que recebem ajuda
dos maridos dentro de casa sao sortudas, portanto, ndo tratando as atividades
domésticas como obrigagao do casal. Por isso, trazendo a tona o discurso machista
de que a mulher é submissa ao homem e inferior ao mesmo por conta de sua proépria
natureza biologica.

N&o se trata de ensinar os homens a auxiliarem a mulher no cuidado
com os filhos e a casa, pois sempre que a atividade de alguém se
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configurar como ajuda, a responsabilidade é do outro. Trate-se de
partiihar a vida doméstica, assim como o lazer e as atividades
garantidoras do sustento da familia. Nada mais injusto do que tentar
disfarcar a dominacdo dos homens sobre as mulheres através da
“ajuda” que os primeiros podem oferecer as ultimas (Saffioti, 1987, p.
15).

Ao mesmo passo, o trecho final da SD8 “méaes que nao esperam equidade” da
forca a o discurso de que as mulheres compensam a falta do marido na educagao dos
filhos com outros setores da vida conjugal, por exemplo, nos momentos de lazer e de
sustentacao financeira do lar. “Existira sempre um certo niumero de mulheres que,
embora dominadas por homens, sentir-se-d0 recompensadas através de seus
privilégios de classe” (Saffioti, 1987, p. 87).

6 CONSIDERAGOES FINAIS

Ainda que o modelo de jornalismo segmentado feminino e feminista tenha
passado por ressignificagdes discursivas durante os anos e tente mostrar que as
mulheres possuem fungdes fora do lar, como no caso das matérias analisadas que
tratam sobre maes que levam uma jornada dupla, os discursos produzem efeitos de
sentido semelhantes, pois estdo atravessados pelos discursos machista e patriarcal,
consolidado especialmente nos séculos XVIII e XIX. Por isso, apesar dos esfor¢os da
sociedade, mais precisamente das mulheres, e das ressignificagbes da atualidade,
ainda nao ha uma ruptura plena em razédo do assujeitamento ideoldgico inconsciente.

Portanto, as matérias analisadas buscam levantar a bandeira do feminismo, de
que as mulheres sdo capazes de trabalhar fora e trazer sustento para o lar, assim
como, fisiologicamente sentem cansago, tal como os homens. Porém,
inconscientemente, acabam repetindo os discursos do passado. Por exemplo, na
ultima sequéncia discursiva analisada, € dito que as mulheres ndo esperam
participacdo dos maridos na criagao dos filhos. Isso ocorre, porque o modelo de
sociedade em que elas estio inseridas diz que € assim que deve ser: a mulher cuida
dos filhos e 0 homem do sustento da casa.

A conhecida frase de Simone de Beauvoir “Ninguém nasce mulher: torna-se
mulher”’, pode se encaixar perfeitamente para explicar uma sociedade que, embora
tenha liberado as mulheres o direito de estudar as mesmas coisas que os homens —
€ nao mais aprender a bordar e ser uma boa mae —, ainda ensina os filhos dentro de
casa que as funcbes domésticas sdo de responsabilidade das primeiras, pois, elas
possuem a delicadeza necessaria para cuidar do lar. Ainda que nao seja verbalizado,
o discurso nao-verbal também fala, porque, uma crianga, ao ver a mae cuidando da
casa e 0 pai saindo para trabalhar, entendera que essa é a ordem natural das coisas
e ira reproduzir o discurso.

Em algumas das sequéncias discursivas analisadas € possivel observar o
discurso feminista, especialmente aquele que ganhou for¢ga no Brasil entre os anos
1940 e 1950, em que as mulheres buscavam liberdades individuais e igualdade de
género, quando os veiculos de jornalismo segmentado citam mulheres que trabalham
e que também sao propensas a sentir frustragdo e esgotamento fisico e mental.

Novamente citando Beauvoir, as mulheres sdo “herdeiras de um pesado
passado” e “se esforcam por forjar um futuro”, embora a obra tenha sido escrita em
1949, ambas as frases ainda sado muito atuais ao considerarmos o atual (antigo)
discurso da sociedade. Isso mostra que ndo somente o jornalismo feminino, como a
sociedade como um todo tem muitos anos pela frente para romper com o discurso
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europeu patriarcal, enraizado desde o século XVIII, pois, enquanto o sujeito mulher
for fadado a nascer, casar, procriar e cuidar da vida doméstica, o discurso nao
evoluira.

Nao basta apenas o feminismo levantar bandeiras de que as mulheres sao
donas do proprio corpo e que tém direito de escolha entre a carreira profissional ou a
maternidade, assim como receber salarios iguais aos dos homens, pois essa luta
existe desde o século XIX. Também n&o é o suficiente somente autoras mulheres
escreverem sobre o tema, € necessario que a sociedade como um todo ressignifique
o discurso disseminado sobre as posigdes do sujeito mulher e do sujeito homem,
comecgando pelo jornalismo feminino e feminista.
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